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Resumo: Nas entranhas da sociedade global, a bactéria verde comeca a cristalizar de forma microscopica
uma nova maneira de se relacionar com o mundo. Parido dentro da pds-modernidade e contraponto a
globalizacao, o movimento ambientalista nasceu pela e para a midia. Discurso alternativo hoje, vislumbra-se
no ambientalismo idéias que tendem a ser dominantes amanha. O presente artigo mostra que a comunicacao
tem e tera papel fundamental no espalhamento da bactéria verde, que pode ser entendida como a
disseminacao de informacdes com o poder de alterar o padrao de relacionamento da humanidade com o meio
ambiente. No jornalismo, na publicidade, nas estratégias de marketing das empresas ou nas palavras dos
politicos existem "perturbacdes” visiveis quando se analisa os sistemas globais de comunicacdo, todas
funcionando como alertas sobre as mudancas pelas quais a sociedade global precisa passar para nao esgotar as
reservas naturais do planeta.

Palavras chave: Sociedade global- posmodernidade- globalizacao-midia- bactéria verde- disseminacao de
informacoes

Introducao

Na sociedade da comunicacao ampla e irrestrita, formada a partir das largas visoes de mundo construidas apos a massificacao
dos jornais, radios e televisoes (Vattimo, 1991), as vozes que contam a histéria multiplicaram-se. A versao do vencedor passou a
ter a companhia das inUmeras outras versoes que diferem da historia registrada para ser a dominante. Essa capacidade da
sociedade da comunicacao de quebrar a "verdade" em varios pedacos, alargando o direito a palavra, rompendo o curso unitario
peculiar da histéria moldada pela modernidade e abrindo espaco para a convivéncia de identidades culturais facetadas, gerou as
condicoes para o florescimento da pds-modernidade, periodo em que tornou-se impossivel compreender a sociedade e o
individuo por meio de uma Unica concep¢ao, de uma histéria unitaria, de pontos de vista despidos de um olhar complexificado.

Os efeitos da sociedade da comunicacao evidenciaram-se ainda mais a partir do momento em que o mundo passou a viver a
era da globalizacao, quando o capitalismo, legitimado pelos argumentos do liberalismo econémico e energizado por uma
expansao dos sistemas de comunicacao, inaugurou uma busca desenfreada por novos consumidores de bens duraveis e culturais
(Morin, 2003). Apoiada no quadrimotor ciéncia-técnica-industria-lucro, a globalizacao passou a ditar a marcha da histéria
(Ibidem, 2002). A légica que hoje move o mundo -que tem o consumo como regra, a geracao de conhecimento como palco de
competicao e a comunicacao instantanea como insumo basico-, apesar de avassaladora, permite dentro dos seus proprios
mecanismos o surgimento de discursos dissonantes, exacerbando uma das caracteristicas da pos-modernidade, que é a de gerar
um sujeito fragmentado, "composto nao de uma Unica, mas de varias identidades, algumas vezes contraditorias e nao-resolvidas”
(Hall, 2002, p. 12).

E na brecha aberta pelas conseqiiéncias maléficas da globalizacdo -0 aumento da pobreza e da desigualdade social no mundo
(Capra, 2002); a implantacao de um paradigma industrial ambientalmente nao sustentavel (Shiva, 2001); e a desintegracao dos
mecanismos de controle social e de representacao (Castells, 1999)-, e pelo "efeito pluralizante sobre as identidades, produzindo
uma variedade de possibilidades e novas posicoes de identificacao, e tornando as identidades posicionais mais politicas, mais
plurais e diversas" (Hall, 2002, p. 87) que movimentos sociais se estabeleceram como atores influentes no seio da ordem global,
figurando ao mesmo tempo como contraponto e produto do cenario em que atuam.

Para Manuel Castells, entre os movimentos sociais surgidos a partir e contra a globalizacao, o ambientalista é o de maior
destaque. O movimento posta-se contra a logica econdémica globalizante, que exaure o meio ambiente, e aproveita-se da
"diversidade da sua composicao e formas de manifestacao em cada pais e cultura" (Castells, 1999: p. 142) para manifestar-se
como "uma nova forma de movimento social descentralizado, multiforme, orientado a formacao de redes e de alto grau de
penetracao” (Ibidem, p.143). Para Castells, o movimento ambientalista "inspirou a criacao de uma nova identidade, uma
identidade biologica, uma cultura da espécie humana como componente da natureza" (Ilbidem, p.159, grifos do autor). E essa
proposta so se espalhou pelo mundo porque "boa parte do sucesso do movimento ambientalista deve-se ao fato de que, mais do
que qualquer outra forca social, ele tem demonstrado notavel capacidade de adaptacao as condicoes de comunicacao e
mobilizacao apresentadas pelo novo paradigma tecnologico” (Ibidem, p. 161).

As principais organizacdes nao-governamentais ligadas ao movimento ambientalista, como o Greenpeace, ja nasceram com
um pé no sistema de comunicacao global. O ataque a maquina de disseminacao mundial de bens culturais seguiu a logica da
criacdo de eventos de impacto para chamar a atencao da midia, com o intuito de denunciar atitudes de empresas e governos
ambientalmente incorretas e apresentar a "cultura verde" como um antidoto a cultura do consumo desenfreado proposta pela
globalizacao (Castells, 1999). Apesar dos problemas ambientais do mundo continuarem alarmantes, apdés a Conferéncia das
Nacoes Unidas sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento, realizada em 1992 no Rio de Janeiro e popularmente conhecida como
ECO-Rio 92, meios de comunicacdo de massa e a comunicacao praticada por grandes empresas passaram a conceder as tematicas
ambientais um espago que antes nao existia, apesar das criticas que podem ser feitas ao conteltdo deste movimento informativo
(Kunsch, 1996; Oliveira, 1996).

Lester Brown afirma que o mundo precisa passar pela Revolucao Ambiental. Essa proposta sera bem sucedida se "conseguir
levar a economia global a uma nova rota de desenvolvimento ambientalmente sustentavel que possa oferecer maior seguranca a
economia, estilos de vida mais saudaveis e melhores condicées humanas em nivel mundial” (en Reimao, Kunsch, 1996: p. 16).
Este artigo pretende mostrar que a Revolucao Ambiental sugerida por Brown sé podera tornar-se uma realidade a partir do
momento em que o "discurso verde" passar a ser consumido rotineiramente, por meio de bens culturais que o legitimem, fazendo
com que a “cultura verde”, hoje alternativa, passe a ser dominante. Sem os poderes e armas da comunicacao global, a Revolucao
Ambiental continuara parecendo mais um conceito cientifico do que um estilo de vida viavel. Na ultima parte do artigo, sao
expostos sintomas que sugerem a existéncia de um principio de revolucao verde percorrendo o corpo do organismo global.

Comunicacdo para a mudanca do sistema de valores

Fritjof Capra (2002) acredita ser perfeitamente possivel compreender a sociedade global comparando-a com os sistemas
biolégicos. Ambos dependem de redes de comunicacdo (redes metabdlicas, no caso dos organismos vivos; e redes de troca de
informacdes, no caso da sociedade global) para progredir. A comunicacao é o instrumento que introduz o novo, gera a
instabilidade e promove a evolucao. Assim é quando uma bactéria (informacao nova) penetra num organismo e gera uma reacao
que pode até ameacar a sobrevivéncia do ser vivo. Quando as caracteristicas dessa bactéria sao assimiladas, o organismo passa a
ser diferente, renovado, evoluido. E assim também é quando um novo padrao de cultura e comunicacao difunde-se pela
sociedade. Ele mostrar-se perturbador num primeiro momento para, logo em seguida, passar a organizar a sociedade, caso das
mudancas culturais e econdémicas promovidas pela globalizacao.

No entender de Capra, é factivel afirmar que "as redes metabodlicas dos sistemas bioldgicos correspondem as redes de
comunicacao dos sistemas sociais; que os processos quimicos que produzem estruturas materiais correspondem aos processos de
pensamento que produzem estruturas semanticas; e que os fluxos de energia e matéria correspondem aos fluxos de informacoes
e idéias" (Capra, 2002: p.267). A proposta central da estrutura conceitual de Capra "é a de que o seu padrao basico de
organizacao é a rede" (Ibidem). Padrao que depende dos fluxos de comunicacao para manter-se ativo, fluxos que nao podem ser
totalmente controlados ou evitados, tanto nos organismos vivos quando nos sistemas sociais. Ele vislumbra na organizacao em
rede um fenomeno social de relevancia e o formato adequado para o exercicio do poder dentro da sociedade global.

Fritoj Capra sustenta ainda que no século 21 duas organizacoes em rede travarao uma batalha de grandes proporcoes. De um
lado estara o capitalismo global e de outro comunidades sustentaveis baseadas na alfabetizacao ecoldgica e na pratica do
projeto ecoldgico, ambas envolvendo "uma rede complexa e uma tecnologia avancada e especial” (Ibidem, p. 268). O capitalismo
global estara ancorado nas maquinas, capazes de criar produtos com rapidez cada vez maior, difundir bens culturais cada vez
mais longe, fazer circular o capital por inUmeros mercados instantaneamente. O projeto ecoldgico tera ao seu dispor as novas
descobertas da ciéncia (como combustiveis que nao poluem o ar, equipamentos que utilizam com eficiéncia a energia solar,
tecnologias agricolas que nao agridem o solo) e o discurso em favor da sustentabilidade da vida por meio da reprogramacao das
redes eletrdnicas de informacao.

A reprogramacao mencionada por Capra pressupde que o sistema de comunicacdo do mundo global passara a disseminar
novos valores. "O grande desafio do século 21 € da mudanca do sistema de valores que esta por tras da economia global, de
modo a torna-lo compativel com as exigéncias da dignidade humana e da sustentabilidade ecoldgica” (Ibidem, p. 268). Quando
comenta sobre esse grande desafio, Capra demonstra otimismo. Para ele, a remodelacao da globalizacao ja comecou, fomentada
em grande parte pelo movimento ambientalista. E 0 movimento ambientalista esta se instalando como "bactéria” nas entranhas
do mundo globalizado a partir do espaco conquistado pelos atos e idéias de ONGs nos meios de comunicacao de massa; pela
assimilacao da cultura verde pelos bens culturais e bens duraveis; pela adocao da plataforma verde por politicos e empresas do
mundo inteiro; pela eficacia da rede mundial de disseminacao dos ideais ambientalistas pela Internet; e pelo poder aglutinacao
das diversas identidades culturais geradas pelo ambiente pés-moderno.

O "verdejar" da midia

Apesar das criticas ao comportamento da midia mundial, controlada pelo mesmo capitalismo que gerou a globalizacao, €
inegavel o maior espaco ganho pelos assuntos ligados ao meio ambiente nas Ultimas duas décadas. No Brasil, principalmente apds
a ECO-Rio 92, a maioria dos meios de comunicacao de massa criou espacos especificos e passou a pautar com mais constancia as
editorias tradicionais com assuntos ligados a ecologia. Interessante é perceber que o comportamento da midia nao agrada a
nenhum dos lados. Naoya Sugio (1992) ao analisar o noticiario da CNN, uma das maiores televisoes do mundo, afirma que "a CNN
nao se mostra inclinada a cobrir a poluicdo do meio ambiente provocada pela queima de combustivel de automdveis, pois o
cidadao norte-americano nao esta interessado em discutir assuntos que possam implicar em reducao de seu conforto pessoal” (en
Amorin, 1996: p. 37). Portanto, a midia aborda as questdes ambientais sem perder de vista o publico ouvinte e anunciante, fiel a
légica mercantilista do mundo global.

Manuel Castells registra uma outra realidade. Ao comentar sobre o sucesso mundial e local do movimento ambientalista, ele
cita que o espaco concedido pelos meios de comunicacdo aos atos dos ecologistas é tanto "a ponto de existirem reclamacoes por
parte dos politicos e das grandes corporacoes de que € a midia, e nao os ambientalistas, a grande responsavel pela mobilizacao
em torno da questao do meio ambiente” (Castells, 1999: p. 161). Ilza Girardi se aproxima de Castells. Para ela, "pode-se dizer
que em certos momentos a imprensa foi uma grande aliada do movimento ecoldgico, apresentando nas coberturas diarias temas
e conceitos que até entao estavam restritos aos dominios das instituicoes de pesquisa ou dos cientistas" (Girardi, 2001: p. 59).
Foi por meio da cobertura da midia que o cidadao comum ficou sabendo dos maleficios causados pelo manejo equivocado de
dejetos animais, dos perigos do efeito estufa ou do efeito dos aerossodis sobre a camada de ozonio.

A favor ou contra, inegavel é o fato de que a midia fez do meio ambiente um tema recorrente nas paginas de jornal, ondas
de radio, imagens de televisao e sites de Internet. Tao recorrente que rotulou até uma nova variante do jornalismo, o
"jornalismo ambiental”, que nasceu juntamente com o movimento ambientalista e os eventos mundiais promovidos pela
Organizacao das Nacoes Unidas nas ultimas trés décadas (Girardi, 2001). O espaco dedicado ao meio ambiente nos meios de
comunicacao de massa mostra-se tao afirmado que uma das preocupacoes de ONGs ligadas ao meio ambiente, como o Nicleo de
Ecojornalistas do Rio Grande do Sul, é formar jornalistas em condicoes de "ler" com mais competéncia as informacoes ecologicas,
questionar com pertinéncia as instituicoes cientificas e informar com precisao ao publico sobre o comportamento de empresas e
governos.

As limitacoes do jornalismo ambiental, como o apego as catastrofes, a tendéncia de comentar com maior énfase os
problemas ambientais distantes do que os proximos ao veiculo de comunicacao que os divulga, o repasse de informacao que leva
mais a perplexidade do que a acao, a falta de competéncia para tratar das complexidades inerentes ao tema e traduzi-las numa
linguagem acessivel ao publico em geral (Targino, Barros, 1996), ndao chega a comprometer o alerta que o movimento
ambientalista se esforca para propagar. Através dos proprios meios que legitimam o estilo de vida pregado pelo capitalismo
global, o discurso verde tem mostrado que € insustentavel imaginar que as promessas de consumo da globalizacao podem ser
cumpridas sem o comprometimento da propria vida no planeta.

A moda verde

Na busca por novidades que mantenham o nivel de consumo, o capitalismo global nao refuta idéias e nem estilos de vida.
Apesar do discurso ecoldgico criticar quase tudo o que esta ligado ao consumo desenfreado, é crescente a utilizacao dos apelos
ecologistas em bens culturais e duraveis que se espalham pelo mundo. Os filmes de Hollywood, por exemplo, apresentam sempre
uma postura politicamente correta em relacao ao meio ambiente. Basta lembrar o sucesso alcancado em 1994 e 1995 pelos dois
filmes estrelados por Ace Ventura, personagem do comediante Jim Carrey, que a custa de muitas caretas desdobrava-se para
proteger animais ameacados por empresarios inescrupulosos. Ou ainda recordar a saga da baleia Willy, protagonista principal de
trés filmes, entre 1993 e 1997, e de uma histoéria real contada pela midia do mundo todo. Nas telas, Willy escapou do cativeiro
para a liberdade. Na vida real, a baleia orca, criada em um parque aquatico desde o nascimento, nao conseguiu voltar para o
oceano.

Nao sao s6 em filmes e bens culturais em que o apelo de venda baseia-se na moda verde. Proliferam por todo o planeta
alimentos, roupas, cosméticos, eletrodomésticos e até automoveis que autodesignam-se como "protetores da natureza”. Os selos
verdes, que dao aos produtos certificados de nao agressao ao meio ambiente, passaram a ser mais importantes do que preco e
beneficios para uma camada cada vez maior de consumidores. Manuel Castells aponta que, nos anos 90, "80% dos norte-
americanos e mais de dois tercos dos europeus consideram-se ambientalistas” (Castelles, 1996: p.141), ou seja, cidadaos abertos
para o consumo preferencial de produtos que atendam aos principios do ambientalismo.

Ha ainda a questao dos transgénicos, que traz para o centro do debate a questao ambiental. Os produtos transgénicos nao
sao questionados pela ineficiéncia ou pelo gosto ruim. Eles sofrem pesados ataques de grupos ambientalistas, que encontram
ressonancia na midia, porque ameacam a biodiversidade. Outro argumento contrario aos transgénicos é o de que nao se sabe que
efeitos eles podem provocar no organismo humano ou de animais. O levante ambientalista contra os transgénicos é semelhante a
batalha dos ecologistas contra a energia nuclear nos anos 80. O discurso verde foi tao eficaz na época que a energia nuclear
tornou-se a fonte de energia que menos se prolifera no mundo. A taxa de crescimento ficou abaixo de 1% a partir de 1996, sem
condicbes de crescimento (Capra, 2002). O mercado global ja entendeu que a rejeicdo ambiental é uma ameaca quase que
mortal para qualquer produto.

Discurso verde: empresarial e politico

Os principios norteadores do movimento ambientalista seduziram partidos politicos e empresas nos ultimos 30 anos.
Atualmente, as questoes ambientais fazem parte das plataformas de campanha de todos os partidos politicos, com maior ou
menor espaco, e ocupam lugar de destaque na comunicacao praticada pelas maiores empresas do mundo. O discurso verde é
uma unanimidade. Poucos o contrariam, apesar da maioria ainda permanecer mais ligado a retdrica do que a pratica. Na busca
por eleitores ou novos mercados, partidos politicos e empresas esforcam-se para mostrar que defendem a nao agressao ao meio
ambiente e detém o poder para colocar em pratica uma “politica verde", estratégia especifica para implantar dentro da
burocracia estatal e das rotinas industriais os principios do ambientalismo.

No mundo da politica, o Partido Verde alemao é o exemplo mais bem sucedido do discurso verde (Castells, 1999). Fundado

em 1980 com base numa coalizao de movimentos populares, o Partido Verde alemao alcancou nos anos 90 vagas importantes no
Parlamento e postos valorizados no governo nacional e na administracao de cidades como Berlim e Frankfurt. Manuel Castells
assinala que o momento mais importante do Partido Verde na Alemanha coincidiu com um redirecionamento partidario, "ja que o
partido nao detinha mais o monopodlio de defensor da causa ambiental, pois os social-democratas, e até mesmo os liberais,
passaram a ser mais receptivos as novas idéias apresentadas pelos movimentos sociais”" (Ibidem, p. 153). Ou seja, o Partido Verde
€ hoje muito mais préximo de um partido tradicional do que de uma instituicdo ambientalista. Assim como a plataforma verde
invadiu os demais partidos alemaes, o jeito tradicional de fazer politica invadiu o Partido Verde.
O discurso verde apresentou ainda mais vigor no mundo empresarial. "A tematica ambiental foi incorporada na maioria das
organizacdes e a acao empresarial em defesa do meio ambiente passa a ser percebida como uma nova postura publica das
empresas” (Kunsch, 1996). A pressao em favor do meio ambiente possui duas vertentes. A mais poderosa € a do consumidor, que
tende a rejeitar produtos nocivos a natureza. A outra vem do proprio mercado. Ja vigoram restricdes na Europa, Asia e América
do Norte contra produtos que nao respeitam politicas ambientais. Apesar da postura dos paises que exigem o cumprimento das
regras ambientais ser muito mais protecionista do que ecologica, a pressao tem dado resultados. Praticamente todas as empresas
que aspiram participar do comércio internacional tentam se adequar dentro dos padroes das I1SOs 9000 e 14000, certificados
internacionais que rendem aos portadores garantia de acesso aos mercados mais exigentes mediante o cumprimento de regras de
protecao ambiental.

A comunicacao empresarial com énfase no meio ambiente procura afastar ameacas ou promover produtos. Para Nemércio
Nogueira (1992), "ecologia deixou de ser uma bandeira emocional e politica, para transformar-se num importante, talvez o
principal - megatrend do mundo dos negdcios” (en Kunsch, 1996: p. 118). Os departamentos de marketing das grandes empresas,
especialmente as que atuam em segmentos que naturalmente péem em risco o meio ambiente, usam todas as armas possiveis
para mostrar que tal produto é feito com base em procedimentos ambientalmente corretos. A Petrobras, empresa do governo
brasileiro que protagonizou alguns dos maiores desastres ecoldgicos brasileiros das Ultimas décadas, € um exemplo desse tipo de
comunicacdo. A pagina eletronica da empresa na Internet apresenta todas as acdoes em favor do meio ambiente, como o
financiamento do Projeto Tamar, que protege desde 1980 as cinco espécies brasileiras de tartaruga marinha.

Ha ainda na pagina da Petrobras um detalhamento sobre os cuidados ambientais que empresa possui quando explora o
petroleo, quando perfura um poco, quando produz combustiveis e quando os transporta até os postos. Em todas as suas pecas
publicitarias, a empresa ainda se compromete a manter-se cada vez mais competitiva sem abrir mao da qualidade dos produtos,
da minimizacao dos impactos ao meio ambiente e da seguranca dos trabalhadores. "Por isso, a Companhia dedica igual atencao
ao seu desenvolvimento tecnoldgico e aos aspectos de protecao ao meio ambiente" (Preservacao do Meio Ambiente, 2003).
Margarida Kunsch alerta, porém, que o discurso empresarial verde nao pode ser somente uma peca publicitaria, destinada a
convencer o consumidor a respeito da qualidade de um produto ou a sociedade sobre a preocupacao da empresa com 0 meio
ambiente: "Se uma organizacao esta causando danos ao meio ambiente, nao adianta produzir sofisticada comunicacao
institucional. [...] A sociedade moderna exige transparéncia dos fatos. Fazer e construir imagem positiva sem fundo de verdade é
ilusao do passado” (Kunsch, 1999: p. 120). Mesmo visando garantir o lucro, o discurso empresarial verde realmente leva a acoes
em favor da protecao ambiental.

Discurso em rede

Os shows para a midia proporcionados pelas ONGs ambientalistas nas Ultimas trés décadas foram complementados por uma
eficiente e perspicaz utilizacao das novas tecnologias da comunicacao pelas ONGs ambientalistas. Manuel Castells (1999) registra
que "os grupos ambientalistas norte-americanos distribuiram cameras de video a grupos de todo o mundo, desde Connecticut até
a Amazonia, para fossem registradas violacoes explicitas das leis ambientais, utilizando a infra-estrutura tecnolégica do grupo
para editar e difundir imagens discriminatoérias” (Castells, 1999: p. 162). Os fatos documentados pelos grupos ambientalistas
seguem para trés enderecos. O primeiro deles é a midia, em forma de denlncia. A segundo é o rol de jornais, revistas e
documentarios em video editados pelos proprios grupos. E o terceiro € a Internet.

Castells considera a Internet a ferramenta de comunicacao preferencial para organizar e mobilizar o movimento
ambientalista em todo o mundo. Ele cita varios exemplos para comprovar essa organizacao e mobilizacao em rede via Internet: a
coalizdo de grupos ambientais dos Estados Unidos, Chile e Canada que mobilizou-se contra a aprovacao da Associacao Norte-
Americana de Livre Comércio (NAFTA) na década de 90; o ponto de encontro em que se transformaram os sites da Conservation
Internacional e da Rainforest Action Network, que defendem a causa dos povos indigenas nas florestas tropicais; e a discussao
mundial promovida pela Food First, que conectou-se a uma rede mundial de grupos ambientalistas de paises em desenvolvimento
para discutir questdes ambientais e a miséria.

Aos exemplos de Castells podem ser acrescidos as duas recentes mobilizacoes de impacto por meio da Internet que
envolveram grupos ambientalistas. Em novembro de 1999, representantes de ONGs ambientalistas e sociais do mundo inteiro
encontraram-se em Seattle, nos Estados Unidos, para protestar contra os efeitos da globalizacao durante a 3* Conferéncia
Ministerial da Organizacao Mundial do Comércio (OMC). A Coalizao de Seattle, a partir do uso habil da interatividade da Internet,
firmou-se como um novo tipo de movimento politico tipico da Era da Informacao (Capra, 2002). Como conseqiiéncia da Coalizao
de Seattle, surgiu em 2001 o Forum Social Mundial de Porto Alegre, que trouxe para Porto Alegre nos ultimos trés anos
ambientalistas e representantes de movimentos sociais de dezenas de paises para discutir opcoes de remodelacao do capitalismo
global. Sem a Internet, o Forum Social Mundial ndo seria o que é.

O discurso que aglutina identidades

O movimento ambientalista € um dos poucos que circula com desenvoltura por entre as diversas identidades culturais que
compoem o ambiente pos-moderno. O discurso verde é global e local ao mesmo tempo, envolve homens e mulheres, negros e
brancos. Adapta-se ainda aos ricos, quando propéem um consumo nao agressivo a natureza, e abre uma esperanca para o0s
pobres quando defende uma vida sustentavel para todos. "As acdes coletivas, politicas e discursos agrupados sob a égide do
ambientalismo sao tao diversificados que se torna praticamente impossivel considera-lo um Unico movimento” (Castells, 1999: p.
143). S6 que é na riquissima facetacao de identidades culturais dos grupos envolvidos com o movimento ambiental, confluentes
apenas na defesa ao meio ambiente e nas criticas a globalizacao, que reside a forca do discurso verde.

Castells explica que a identidade biolégica proposta pelo movimento ambientalista € uma nova forma de interferir nas
identidades culturais porque nao ela visa substituir algo e sim interagir com as culturas populares, dando origem a uma nova
identidade cultural, duplamente influenciada, extrato de um choque positivo entre o historico e o novo. Nessa rede identitaria,
o movimento ambientalista reforca o ataque ao Estado-Nacao, pois defende a nocao de um ecossistema compartilhado. "Essa
nova identidade como espécie [...] pode ser facilmente superposta a tradicdes historicas e multifacetadas, idiomas e simbolos
culturais. [...] Trata-se da uUnica identidade global proposta a todos os seres humanos, independentemente de seus vinculos
sociais e historicos ou de género, ou de seu credo religioso” (Ibidem, p. 160).

Conclusao

O apelo pela sobrevivéncia da raca humana, questao que esta no cerne do discurso ambientalista, une a diversidade tipica
das ONGs que defendem a natureza e atacam o estilo de vida imposto pela globalizacao econdmica. Esse apelo se aproveita da
facetacao da identidade cultural no mundo pos-moderno, da insustentabilidade das promessas do consumo desenfreado e das
possibilidades abertas pelas novas tecnologias de comunicacao para instituir dentro do mundo global um contraponto, uma nova
informacao, um novo sonho de vida em sociedade. O choque entre a utopia verde e a realidade globalizante é a batalha de
grandes proporcoes anunciada por Fritjof Capra. Batalha que tera o sistema mundial de comunicacdao como palco decisivo,
espaco em que os dois lados exporao suas armas mais poderosas.

Mesmo com os graves problemas ambientais que rotineiramente sao apresentados pelos meios de comunicacao em todo o
mundo, ha sinais claros para definir os ideais ambientalistas como propostas com probabilidade de remodelarem a globalizacao,
conforme sugerem Manuel Castells e Fritoj Capra. Os argumentos para o otimismo sao observaveis nos sistemas globais de
comunicacao e em discursos influentes dentro dos sistemas sociais. Sao evidentes os seguintes cenarios:

a) A midia, mesmo com abordagens que eventualmente nao se apresentam como as mais corretas, cada vez
mais da atencao para a questao ambiental;

b) Os bens culturais difundidos pelos mecanismos do capitalismo global valorizam o ecologicamente correto;

c) As empresas, especialmente as com atuacao mundial, investem com freqliéncia em pecas de comunicacao
para demonstrar as acoes ambientais que colocam em pratica;

d) Tornou-se regra nas pecas publicitarias que buscam vender os bens duraveis associar o produto em questao
a conceitos de sustentabilidade ambiental e qualidade de vida;

e) Os discursos dos partidos politicos e governantes em quase todo o mundo situam o meio ambiente sempre
como prioridade.

Soma-se a essa carga cultural circulante de forma explicita ou indireta pelos caminhos da globalizacao a utilizacao das novas
tecnologias da comunicacao pelas ONGs ligadas ao movimento ambientalista. Quando compara os sistemas sociais aos organismos
vivos e destaca a importancia da comunicacao para a evolucao tanto da sociedade quando dos seres vivos, Fritjof Capra destaca
que a informacao nova, comparada a uma bactéria estranha numa célula, gera instabilidade num primeiro momento. A atuacao
em rede, apoiada pela Internet, do movimento ambientalista, manifesta-se exatamente como a comparacao descrita por Capra.
A intencao é gerar a instabilidade dentro do capitalismo global, formar novas identidades culturais, regidas pela vida sustentavel
e nao pelo consumo desenfreado, e num segundo momento reconstruir a sociedade global em bases ecologicamente viaveis e
socialmente mais justas.

Nao ha divida de que a comunicacao tera um papel decisivo no erguimento da sociedade regida pela proposta ambientalista.
Segundo Capra, "nossa nova concepcao dos sistemas bioldgicos e sociais complexos nos mostrou que perturbacoes significativas
podem desencadear multiplos processos de realimentacao que podem produzir rapidamente o surgimento de uma nova ordem"
(Capra, 2002: p. 272). Existem "perturbacoes"” visiveis quando se analisa os sistemas globais de comunicacado, todas funcionando
como alertas sobre as mudancas pelas quais a sociedade global precisa passar para nao esgotar as reservas naturais do planeta. A
batalha entre a utopia verde e a realidade globalizante nao parece apontar para vencedores e vencidos. Bem ao molde do
mundo pdés-moderno, a guerra deve terminar com evoluidos e alternativos, identidades culturais que influenciam-se mutuamente
por meio da troca de informacoes através de redes de comunicacao.
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